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Ob Mode oder Brotchen: Geschiftsleute im Norden wollen mit dem
FufBballspektakel Geld verdienen. De “en sich an strenge Regeln halten
Hamburg/Liibeck. Imaculada Guhr hat Fu/  ZUr Startseite | mwzect
in den hrasilianischen Nﬂtiﬂl'lﬂ]fﬂl'hen im Su EUROPAS MILLIONENLOTTERIE
und auch sich selber von Kopf bis FuB in Gru ’Vﬁ\
gekleidet. Mit der Bikinimode von der Copacaba BIESEH
sonnengelb gestrichenen Wiinden und tropischen Pflanzen
bringt der Modeladen Zuckerhut mit angeschlossenem Waxing- mEITAG
Studio angenehm exotisches Flair nach Hamburg. Und das ist — =
kein Zufall; Die lebhafte Inhaberin des Geschifts am = i | ,
Ridingsmarkt ist selbst Brasilianerin. Und natiirlich davon é%@ % %E .

iiberzeugt, dass ihr Heimatland Weltmeister wird — und

gliicklich, wenn immer mehr Touristen in das aufstrebende

Land reisen. ,Brasilien hat super herzliche Menschen, tolles ANZEIGE
Wetter und eine tolle Kiiche”, sagt Imaculada Guhr, ,eine Reise

dorthin lohnt sich wirklich sehr.”

Die Brasilianerin, die einst wegen der Liebe nach Hamburg
kam, wirbt mit dem FuBballevent des Jahres fiir ihre Produkte.
Aber lidngst begeistern sich nicht mehr nur brasilianische
Kaufleute oder Sportartikelhersteller fiir das Marketing mit der
WM. In Hamburg und Umgebung werben in diesen Tagen sogar
Dessous-Liden, Brautmodegeschifte oder Veranstalter von

Klassikkonzerten mit dem GroBereignis.

Die tiblichen Miannerthemen wie grillen, Bier trinken oder Top Videos
Chips essen waren lediglich der Anfang des Hypes, beobachten
Experten. ,Bier und Autos sind nur die Vorreiter der
Kommunikation®, sagt Trendforscher Peter Wippermann. Die
FuBballleidenschaft sei in Deutschland so ausgepragt, dass die
Spannung bei diesem Thema auch bei anderen <
Konsumprodukten steige. Dazu komme die idealistische

Vorstellung des Gastgeberlandes Brasilien mit Sonne, Strand

und schonen Menschen. Die FuBball-WM als groBes, globales B
Ereignis bringe zudem eine soziale Komponente ins Spiel, sagt Was geht ab? Die Tipps aus der
Wippermann. ,Zusammen Fufiball schauen, Freunde treffen, Abendblatt-Kulturredaktion

gemeinsam grillen®, all diese Beziehungen konne das Marketing &
ebenfalls fiir seine Zwecke nutzen.

Ein kurioses Beispiel fiir Werbung mit dem
Gemeinschaftserlebnis Fuliball bietet derzeit ein
Klassikveranstalter. Fiir ein Konzert in der Laeiszhalle miissen
Antonio Vivaldi und J. S. Bach als ,Gegner” herhalten fiir den
~WM-Klassiker Deutschland—Italien”, wie es auf den Plakaten
heiBt. In Trikots prasentieren sich die Komponisten auf den
Postern in der Stadt und werben so fiir einen Auftritt der Neuen
Philharmonie Hamburg,.

Dass die Werbung nicht auf die minnliche Zielgruppe
beschrinkt ist, zeigt auch der Dessous-Shop Joseph &
Josephine am Eppendorfer Baum. Shirts mit dem Aufdruck
»Good Morning Brazil” und den Jahren, in denen die deutsche
Nationalelf Weltmeister geworden ist, hangen neben leichter
Wiische im Schaufenster des Geschiifts. ,Die Idee, dass
verschiedene Nationen bei der WM zusammenkommen, ist
einfach toll®, freut sich Ingeborg Nijhuis, Inhaberin des Ladens
fiir hochwertige Wische und Mode. ,,Die Shirts kommen sehr
gut an”, sagt die Kauffrau, ihre Kundinnen wollten sie uibrigens
nicht nur in der Freizeit, sondern auch im Biiro oder zum
Ausgehen tragen.

Aber in Sachen Mode geht noch mehr: Mit der witzigen Idee von
Abendroben in Linderfarben ist eine Designerin aus dem
Norden iiberaus erfolgreich. Neu ist das Brasilien-Kleid. ,Das
Abendkleid soll ausschlieBlich fiir einen guten Zweck verkauft
werden”, sagt seine Erfinderin Manuela Offenborn. Mehrere
Wochen dauerte die Handarbeit. Entstanden ist ein ,,.Sturm” aus
Spitze, Satin und Straufienfedern. Mit einem ausladenden
Reifrock, besetzt mit flotten FuBball-Applikationen, konnte das
Gewand einen echten Treffer bei weiblichen Fans landen. Das
zumindest hofft die Designerin Offenborn, die in Herrnburg
(Nordwestmecklenburg) wohnt und in Liibeck ein
Brautmodenstudio ,coacht®. Sie will in diesem WM-Sommer
keines der nachtlichen Spiele versiaumen. Zu ihrer stetig
wachsenden Festtags-Kollektion gehorten auch Roben in den
Farben Deutschlands, Spaniens und anderer Teams. ,Die
FulBballkleider bringen Mode in ihrer schonsten Spielart in eine
Minnerdomine”, sagt die kleine blonde Frau.

Dass es beim Marketing rund um den FuBball nicht nur um
Erfindungsreichtum, sondern auch um ein knallhartes Geschaft
geht, zeigen die strengen Regeln fiir die Verwendung der
Begriffe oder Bilder rund um die WM. Wer das Event fiir seine
Verkaufsstrategie nutzt, muss sich genau iiber die
Bestimmungen in Bezug auf geschiitzte Logos und Marken
informieren. Die Vermarktung der kommerziellen Rechte liegt
ausschlieBlich in den Hinden des WeltfuBbballverbands Fifa Der
Verband hat eine Vielzahl von Begriffen markenrechtlich
schiitzen lassen, zum Beispiel ,,Football World Cup®, ,,Fan Fest®,
-FIFA World Cup®, ,World Cup 2014%, ,WM 2014" und viele
mehr. AusschlieBlich den offiziellen Fifa-Partnern und
Sponsoren ist es gestattet, mit den geschiitzten Begriffen und
Symbolen zu werben. Das fiihrt zu bizarren Verboten: Es ist
sogar unzulassig, geschiitzte Markennamen der Fifa als Teil
eines Produkinamens zu verwenden, etwa , WM-Brotchen® oder
+~WM-Fernseher”. Unbedenklich fiir einen Bicker im
FuBballfieber ware dagegen der Werbespruch ,,Wir backen wie
die Weltmeister®, erklart die Handelskammer. Wer sich nicht
ausreichend informiert, riskiert Eirger: Es besteht die Gefahr,
von der Fifa auf Unterlassung, Auskunft, Beseitigung und
Schadensersatz in Anspruch genommen zu werden.

Die Fifa ist nicht nur Wichter und GroBverdiener, was die
weltweiten Marketingaktivititen rund um die anstehenden
Spiele in Brasilien betriftt. Sie kassiert auch vor Ort erheblich
ab. Mit der Weltmeisterschaft in Siidafrika hat die Fifa einen
Gewinn vor Steuern von mehr als 2,3 Milliarden Euro gemacht.
Im Fall von Brasilien schiitzen Okonomen zudem, dass das
stidamerikanische Land von dem GroBereignis keineswegs
wirtschaftlich profitieren diirfte. ,Die Durchfiihrung eines
relativ teuren Sportspektakels” sei fiir ein Schwellenland
~angesichts erheblicher infrastruktureller Riickstinde ein
volkswirtschaftlicher Luxus®, schrieben zwei Experten des
Deutschen Instituts fiir Wirtschaftsforschung (DIW)jetzt in
einem Beitrag fiir den Berliner , Tagesspiegel”.

Derartige ,sportliche Mega-Events” brachten den ausrichtenden
Landern keine positiven wirtschaftlichen Impulse. Die
Fehlinvestitionen in Brasilien seien besonders drgerlich, weil die
allgemeine Investitionsquote in dem Land so niedrig sei. In
sieben Stadten werden komplett neue Stadien errichtet, mit
Kapazititen von bis zu 70.000 Zuschauerpliatzen. Insgesamt
sollen sich die Ausgaben fiir das Sportereignis in Brasilien auf 15
Milliarden Dollar summieren.

DIW-Vorstandsmitglied Gert Wagner und Konjunkturexperte
Karl Brenke fordern in ihrem Artikel eine ,grundlegende
Reform® des Systems, nach dem sportliche Grofereignisse
vergeben und finanziert werden. Sie verweisen dabei auch auf
die sozialen Unruhen und Protestbewegungen in Brasilien.
Internationale Verbande wie der WeltfuBballverband Fifa oder
das Internationale Olympische Komitee (I0C) miissten sich
stirker an der Finanzierung der Veranstaltungen beteiligen,
meinen die DIW-Experten.

In den vergangenen Wochen und Monaten gab es in Brasilien
teils gewalttiitige Proteste, bei denen die hohen Kosten fiir die
FuBball-WM und die im Jahr 2016 anstehenden Olympischen
Spiele kritisiert wurden. Die Demonstranten werfen der
Regierung vor, viel Geld in die Prestigeprojekte zu stecken und
wichtige andere Aufgaben wie Bildung und Gesundheit zu
vernachlissigen. Auch Imaculada Guhr vom Bikini-Shop
Zuckerhut sieht die Entwicklung mit Besorgnis: ,,Hoffentlich
verlduft bei der WM alles gut®, sagt die Siidamerikanerin mit
Blick auf die Unruhen im Vorfeld des Events.
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